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Vorwort

Im Rahmen unseres Diplomprifungsprojektes des Ausbildungsschwerpunktes Telekommunikationstechnologie und Multimediadesign
konzipierten und erstellten wir browseroptimierte, nach farb- und softwareergonomischen Kriterien erstellte Homepages, unter Be-
ricksichtigung farbpsychologischer Aspekte und Verwendung von Stylesheets mittels *.css und Animationen bzw. Sounds mittels
Macromedia Flash MX, sowie professioneller Bildbearbeitung in Adobe Photoshop 7.0 fir zwei Schnapsbrennereien in Lichtenberg.

(Fam. Schneider und Fam. Schurm)

Das Ziel unseres Projektes ist, eine nach Angaben des Auftraggebers ansprechende, informative, lebendige und benutzerfreundliche

Homepage zu erstellen.

Wir bedanken uns bei unseren Auftraggebern, Herrn Georg Schneider und Herrn Martin Schurm, fir das uns entgegengebrachte Ver-
trauen und ebenso bei unseren Professoren, Frau Mag. Hannelore Mascher und Herrn Mag. Gerhard Hofer, die uns immer kompetent

und engagiert zur Seite gestanden sind.

Das Team
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EIGENSTANDIGKEITSERKLARUNG

Wir erklaren an Eides statt, dass wir die vorliegende Projektarbeit selbststandig und ohne fremde Hilfe verfasst, andere als die ange-

gebenen Quellen und Hilfsmittel nicht benutzt und die wortlich oder sinngemal entnommenen Stellen als solche kenntlich gemacht

haben.

Linz, am

Sabrina Eckerstorfer Markus Huber

Barbara Miiller Nina Nedorost

Cornelia Schmidt
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ROJEKTPLANUNG
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Projektauftrag

Thema: Gestaltung einer Homepage fur

= die Schnapsbrennerei Margareta und Georg Schneider und

= die Schnapsbrennerei Silvia und Martin Schurm

in Lichtenberg.

Auftraggeber : Georg Schneider
Wipflerbergstralie 43
4040 Lichtenberg

Auftraggeber Martin Schurm
Wipflerbergstral3e 40
4040 Lichtenberg

Projektleitung :  Cornelia Schmidt
Mobil: +43 650 790 14 91

Webauftritt Obstveredelung Schneider/Schurm

Projektteam :

Starttermin :

Endtermin :

Sabrina Eckerstorfer
Markus Huber
Barbara Miller

Nina Nedorost

09. September 2005

17. Februar 2006
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Ziel

Unser Ziel ist die Gestaltung einer reprasentativen, benutzerfreundlichen Homepage im Sinne unserer Auftraggeber, welche die we-

sentlichen Informationen Uber den Betrieb, sowie die Produkte enthalten soll. Die Homepage soll dem Kunden die Moglichkeit einrdu-

men, sich Uber Produkte und deren Produktion zu informieren, sowie diese Giter online zu bestellen.

Kurzbeschreibung des Projekts

& Homepagegestaltung

o

o
0]
(0]

Programmierung mittels Microsoft Front Page, HTML-Code
Fotobearbeitung mittels Photoshop 7.0
Erstellen von Flashanimationen mittels Macromedia Flash MX 7.2

Einbindung von Cascading Style Sheets mittels Top Style 3

& Daten und Information von Fam. Schneider und Fam. Schurm.

Budget

Die Auftraggeber teilen sich gegen Belegvorlage die Kosten fur Papier, Drucksachen (z.B. Projektbericht) und Kilometergeld von 0,20

€/km It. Aufzeichnungen.
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Ansprechpartner : Georg Schneider
WipflerbergstralRe 43
4040 Lichtenberg

Martin Schurm
WipflerbergstralRe 40

4040 Lichtenberg

Projektbegleitung : Frau Prof. Mag. Hannelore Mascher
Herr Prof. Mag. Gerhard Hofer

Ort, Datum

Georg Schneider Martin Schurm
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Cornelia Schmidt

Seite 8 von 132



Projektteam

Cornelia Schmidt

Projektleiter
Sabrina Markus Barbara Nina
Eckerstorfer Huber Muller Nedorost
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Cornelia Schmidt (Projektleiter)

(Adresse:

Geburtsdatum:

E-Mail:
\_

Ganhorstralte 12
4061 Pasching
09.04.1987

cornelia.schmidtl@gmx.at

Sabrina Eckerstorfer

Adresse:

Geburtsdatum:
E-Mail:

Markus Huber

Adresse:

Geburtsdatum:
E-Mail:

Webauftritt Obstveredelung Schneider/Schurm

SchulstralRe 27
4113 St. Martin/Mkr.
26.08.1987

s.eckerstorfer@gmx.at

Wiener StralRe 5
4481 Asten
15.03.1987

markus.huberl@gmx.net
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Barbara Muller

Adresse:

Geburtsdatum:
E-Mail:

Adresse:

Geburtsdatum:
E-Mail:

Webauftritt Obstveredelung Schneider/Schurm

Falkenberg 3
4113 St. Martin/Mkr.
25.10.1986

barbara.mueller@silge.at

Hanuschstralle 12
4061 Pasching
01.07.1986

nina.nedorost7 @gmx.at
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KONTEXTANALYSEN

Sachliche Kontextanalyse

IST-SITUATION

Es gibt noch keine Homepages der Schnaps-
brennereien und Obstveredelungsbetriebe
Schneider und Schurm.

Webauftritt Obstveredelung Schneider/Schurm

SOLL-SITUATION

Eine Website, die Aufmerksamkeit auf

sich lenkt und freundlich wirkt.

Sie ist informativ und einladend.
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Zeitliche Kontextanalyse

Datum/Zeitraum Tatigkeit

09.09.2005 Vorbesprechung und Suche nach einem geeigneten Projektauftraggeber; Offizieller Projektbeginn
30.09.2005 1. Sitzung, Organisatorisches innerhalb der Projektgruppe
24.09.2005 Ideensammlung

09.09.2005 - 31.01.2005 Schriftfiihrung

24.09.2005 — 23.01.2006 Informationsbeschaffung

09.09.2005 — 31.12.2005 Frameset, Layout und Design
15.11.2005 — 23.01.2006 Storyboard

15.10.2005 - 28.01.2006 Fotos und Grafiken
03.11.2005 - 31.01.2006 Programmierung

15.11.2005 — 31.01.2006 Projekthandbuch

22.01.2005 — 06.02.2006 Vorbereiten der Prasentation

17.02.2006 Projektprasentation
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Soziale Kontextanalyse — Schurm’s

Herr Prof. Mag. Hofer Frau Prof. Mag. Mascher

Gestaltung einer Homepage
fir den Obstveredelungsbetrieb
Schurm's

Martin Schurm samt Familie Projektteam
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Soziale Kontextanalyse —Schneider

Herr Prof. Mag. Hofer ~_ Frau Prof. Mag. Mascher

Gestaltung einer Homepage fur

das Holzbauerngut Schneider

Georg Schneider samt Familie .~ _ Projektteam
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Objektstrukturplan

Gestaltung einer Homepage

Schriftfihrung }

[ Layout und Design }—[ Informationsbeschaffung }

[ Programmierung

~
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Vs

~
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-
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Prasentation

)
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Projektstrukturplan

Gestaltung einer Homepage
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Beschreibung der Arbeitspakete

TP 1000 Informationsbeschaffung:

AP 1100 Kommunikation mit dem Auftraggeber:

Verantwortliche: Cornelia Schmidt

Mitarbeiter: Sabrina Eckerstorfer, Markus Huber, Barbara Muller, Nina Nedorost

Beschreibung: Kommunikation mit dem Auftraggeber via E-Mail, Handy und persénlichem Kontakt zur Informationsbeschaffung.
Starttermin: 09. 09. 2005

Endtermin: 17. 02. 2005

AP 1200 Datenerhebung:

Verantwortliche: Sabrina Eckerstorfer, Markus Huber, Barbara Miller,

Nina Nedorost, Cornelia Schmidt

Beschreibung: Erhebung der Daten tGber das Holzbauerngut Schneider und die Familie Schurm, die fir die Erstellung der Home-
page notwendig sind.

Starttermin: 09.09.2005

Endtermin: 09.09.2005
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AP 1300 Textformulierung:

Verantwortliche: Sabrina Eckerstorfer, Barbara Muller

Beschreibung: Selektieren und aufbereiten der Daten, sowie formulieren der Texte fur die beiden Homepages.
Starttermin: 16.11.2005
Endtermin: 28.11.2005

TP 2000 Fotos und Grafiken:

AP 2100 Erstellung:
Verantwortliche: Cornelia Schmidt

Mitarbeiter: Markus Huber, Nina Nedorost

Beschreibung: Fotografieren des Nebenerwerbbetriebes, Erstellung von Grafiken
Starttermin: 09.11.2005

Endtermin 15.12.2005

AP 2200 Bearbeitung:

Verantwortliche: Cornelia Schmidt, Nina Nedorost

Mitarbeiter: Markus Huber

Beschreibung: Bearbeitung der Bilder und Logos mittels Adobe Photoshop 7.0.
Starttermin: 9.11.2005

Endtermin: 05.01.2006
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TP 3000 Schriftfihrung:

AP 3100 Protokolle

Verantwortlicher: Barbara Muller

Mitarbeiter: Sabrina Eckerstorfer

Beschreibung: Erstellen und Ausformulieren von Protokollen
Starttermin: 09.09.2005

Endtermin: 17.02.2006

AP 3200 Dokumentation des Schriftverkehrs

Verantwortlicher:  Sabrina Eckerstorfer

Mitarbeiter: Barbara Muller

Beschreibung: Dokumentation des Schriftverkehrs mit dem Auftraggeber
Starttermin: 09.09.2005

Endtermin: 17.02.2006
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TP 4000 Schneider

AP 4100 Frameset

Verantwortliche:
Mitarbeiter:
Beschreibung:
Starttermin:

Endtermin:

AP 4200 Layout

Verantwortliche:

Mitarbeiter:

Beschreibung:

Starttermin:

Endtermin:

Webauftritt Obstveredelung Schneider/Schurm

Cornelia Schmidt
Markus Huber

Ausarbeitung und Erstellung des Framesets der Homepage fur das Holzbauerngut Schneider

05.10.2005
23.12.2005

Cornelia Schmidt

Markus Huber, Nina Nedorost

Erstellen des Layouts indem Schriftzlige, Logos, Grafiken und Farbverlaufe gestaltet wurden.

23.12.2005

Auswahl von Schriften, Anordnung von Grafiken, Tabellen, Texten und farbliche Gestaltung der Homepage.
05.10.2005
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AP 4300 Navigation:

Verantwortliche: Cornelia Schmidt

Mitarbeiter: Markus Huber

Beschreibung: Erstellen einer Navigation (Links, Hoovereffekte) fiir die Homepage
Starttermin: 01.11.2005

Endtermin: 23.12.2005

AP 4400 Programmierung:

Verantwortliche: Cornelia Schmidt

Beschreibung: Programmieren der Homepage (HTML Code, Cascading Style Sheets, Java Scripts)
Starttermin: 01.12.2005

Endtermin: 09.02.2006

AP 4500 Inhalt:

Verantwortliche: Cornelia Schmidt

Beschreibung: einarbeiten der Texte und der Grafiken in die Homepage
Starttermin: 23.12.2005
Endtermin: 09.02.2006
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TP 5000 Schurm

AP 5100 Frameset

Verantwortlicher: Markus Huber

Mitarbeiter: Cornelia Schmidt

Beschreibung: Ausarbeitung und Erstellung des Framesets der Homepage flur die Familie Schurm
Starttermin: 05.10.2005

Endtermin: 23.12.2005

AP 5200 Layout

Verantwortlicher: Markus Huber

Mitarbeiter: Nina Nedorost, Cornelia Schmidt
Beschreibung: Erstellen des Layouts indem Schriftziige, Logos, Grafiken und Farbverlaufe gestaltet wurden.

Auswahl von Schriften, Anordnung von Grafiken, Tabellen, Texten und farbliche Gestaltung der

Homepage.
Starttermin: 05.10.2005
Endtermin: 23.12.2005
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AP 5300 Navigation:

Verantwortlicher: Markus Huber

Mitarbeiter: Cornelia Schmidt

Beschreibung: Erstellen einer Navigation (Links, Hoovereffekte) flir die Homepage
Starttermin: 01.11.2005

Endtermin: 23.12.2005

AP 5400 Programmierung:

Verantwortliche: Markus Huber

Beschreibung: Programmieren der Homepage (HTML Code, Cascading Style Sheets, Java Scripts)
Starttermin: 01.12.2005

Endtermin: 09.02.2006

AP 5500 Inhalt:

Verantwortliche: Markus Huber

Beschreibung: einarbeiten der Texte und der Grafiken in die Homepage
Starttermin: 23.12.2005
Endtermin: 03.01.2006
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TP 6000 Dokumentation:

AP 6100 Storyboard
Verantwortliche: Sabrina Eckerstorfer, Barbara Muller

Beschreibung: Ausarbeitung des Storyboards
Starttermin: 21.12.2004
Endtermin: 23.12.2004

AP 6200 Projektbericht
Verantwortliche: Sabrina Eckerstorfer, Barbara Miller

Beschreibung: Erstellen eines Projektberichtes, der alle Informationen Gber unser Projekt beinhaltet
Starttermin: 27.10.2005
Endtermin: 13.02.2006

TP 7000 Prasentation

AP 7100 Plakate und Einladungen:
Verantwortlicher:  Nina Nedorost

Beschreibung: Erstellen eines Plakates fur die Maturaprasentation
Starttermin: 08.01.2006
Endtermin: 16.01.2006
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AP 7200 Folieninhalt und —design

Verantwortlicher:  Sabrina Eckerstorfer, Barbara Miller

Beschreibung: Erstellen einer Prasentation fur reprasentative Zwecke der Homepage
Starttermin: 16.01.2006
Endtermin: 13.02.2006

AP 7300 Textformulierung:

Verantwortliche: Sabrina Eckerstorfer, Barbara Muller

Mitarbeiter: Markus Huber, Nina Nedorost, Cornelia Schmidt
Beschreibung: Formulierung der Prasentationsinhalte
Starttermin:

Endtermin:
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Arbeitsaufwand

Arbeitsaufwand

Arbeitsstunden gesamt

Arbeitsstunden/Person
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Verteilung der Arbeitszeit auf div. Tatigkeiten

Layout, Design

O Prasentation 17%
0,
16% B Informations-
beschaffung
8%

B Handbuch 5%

@ Storyboard 2%

0 Programmierung
42%

Fotos,
Grafiken 9%

O Schriftfuhrung
1%
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Ressourcenplan

Verwendete Soft- bzw. Hardware:

Software

Microsoft Frontpage 2003
Microsoft Word XP
Macromedia Flash MX
Adobe Photoshop 7.0
TopStyle Lite 3.0
Microsoft Editor 2003

Java Script

Hardware

HP Laserjet 1200
Optische Maus
Beamer

Acer TravelMate 660

Intel Pentium M Processor
1400 MHz

585 MHz

496 MB RAM

fur Prasentation:

* Microsoft Power Point 2003

* AquaSoft Diashow XP five
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Projektmitglieder:

Sabrina Eckerstorfer
Markus Huber
Barbara Mdiller
Nina Nedorost

Cornelia Schmidt
5cIT

Maturaprojekt
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Projektmitglieder

Cornelia Schmidt
Markus Huber
Nina Nedorost
Barbara Mller

Sabrina Eckerstorfer

Arbeitsbereiche

Programmierung (CSS, HTML)
Programmierung (CSS, HTML)
Design, Flash

gesamten Schriftverkehr

gesamten Schriftverkehr
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Schurm’s

Das ist das Logo der Familie Schurm. Das Layout der Website basiert auf den Kontrarfarben des Logos.

Der Rahmen rund herum ist aus dem Grund dunkelrot, damit durch den Kontrast das Logo besser zur Geltung kommt.

’-_~.

\

“Schurm’s »

|

@ e

T
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Intro

Startseite

uber uns

Die Familie

Fotogalerie

Produkte

Verkauf

Brande & Likore I

Tafelapfel I

Apfelsaft & Most

Kartoffel

AbHofverkauf

Zustellservice

Bauernmarkt Lich-

tenberg

Kontakt

I— Links

I Anfahrtsplan
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relativ

rahmen.htm

relativ

395 px

relativ rahmen.htm
125 px banner.htm
130 px 577 px
395 px
main.htm
nav_ueb.htm

30 px bottom.htm

relativ rahmen.htm

707 px

rahmen.htm
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Schurm

Rahmen

Banner

Chernavigation

Rahrmen Rahmen

Unter Hauptseite
navigation

Biottorn

Rahmen
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Aufbau der index.htm

Am Beispiel der index.htm kann man sich die Aufbauweise der anderen Seiten gut vorstellen.

Neine Frau, Silvia Schurm und ich, Martin Schurm
fuhren den Betrieb gemeinsam mit Hilfe der Eltern,
Wir sind verheiratet seit Mai 2002 und haben 2
Kinder {Christaph, geb. Janner 2003 und Maximilian
geb. Juli 2008},

Mebenbei haben wir unseren Milchviehbetrieb auf

Direktvermarktung {ab Hof) umgestellt,

Meine Familie und ich, wir betreiben sine
Schnapshrennerei als Nebenerwerb in Lichtenberg.
Aufgrund der klimatischen Yarteile haben wir in
#lkoven Grund fur Obst- und Kartoffelproduktion
gepachtet. In den letzten Jahren legten wir eine
Obstplantage mit ca. 600 Apfelb&umen und 100
williamshirnenbaume am Pachtgrund in alkoven an.

Wir stellen Thnen gerne auf Wunsch unsere
Produkte zu und bei Fragen wenden Sie sich doch
einfach an mich.
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Aufderbanner.htm sind diese Punkte zum Auswéahlen:

Intro

Startseite

uber uns Produkte Verkauf Kontakt

Von den Links auf banner.htm kommt man zu den Links auf der nav_ueb.htm und von dort dann genau zum Inhalt der main.htm.
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CSS-Datei:

body { af
background-image: font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
url(../images/schurm_banner.jpg); text-decoration: none;
background-repeat: no-repeat; color: #2E3803;
background-attachment: fixed; font-weight: bolder;
background-color: #EDDFAA; font-size: 9pt;
margin-top: 0 px; }
margin-left: 0 px;
}
a:hover {

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

text-decoration: underline;

color: #2E3803;

font-weight: bolder;

font-size: 9pt;
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main.htm

Herzlich Willkommen

Lieber Besucher!

Unsere Website bhietet Informationen Gber
unsere Produkte, unser Team und wieles
mehr. Yiel ¥ergnigen auf Ihrer
Erkundungstour!

Framegrole:
0 Hohe: relativ
0 Breite: 577 px
GrolRe im Browser nicht veranderbar

Bildlaufleisten: Nie

Rahmen wird nicht angezeigt
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CSS-Datei:

body {

hi{

background-image:
url(../images/schurm_main.jpg);
background-repeat: no-repeat;
background-attachment: fixed;
margin-left: 35px;

margin-top: 15px;

margin-right: 30px;

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 8pt;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px;

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 10pt;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px

h2 {

h3 {

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 8pt;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px;

font-weight: bold;

font-style: italic;

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 9pt;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px;

font-weight: bolder;

}

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 8pt;

text-decoration: none;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px;

a:hover {

font-family: Verdana, Geneva, Arial,
Helvetica, sans-serif;

font-size: 8pt;

text-decoration: none;

color: Black;

letter-spacing: 1 px;

margin-top: 1 px;

margin-bottom: 3 px;

font-weight: bolder;
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banner.htm

Hintergrund der banner.htm

Schurms Iy

Schurm’s Produkte stehen fur die naturliche Herstellung und stellen einen Bezug zur Natur her.

Darum befand die Projektgruppe den Apfelhintergrund als auerst passend.

Links auf banner.htm

..-—-:w"

...................................................................................................................................

Uber uns | Produkte | Verkauf | Kontakt

--oh s .:ni..!-._v e e B R R D T B e R e L T S e e T T R .
A UL ™ oo |

Das Logo Schurm bestand bereits und wir bekamen es als Vorlage fir das Layout der Homepage.

Framegrole:
0 Hohe: 125 px
o0 Breite: 707 px

Grofde im Browser nicht veran-
derbar

Bildlaufleisten: Nie

Rahmen wird nie angezeigt
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nav_Ueb.htm

nav_ueb.htm

Bei der nav_Ueb.htm stehen die Unterpunkte der bereits oben stehenden Links.

Zu dem Link Uber uns:

Die Familie, Fotogalerie

Uber uns

-

Die
Familie

Photogalerie

Produkte

Brande &
Likdre

Tafelapfel

Apelsaft 8
Most

Kartoffel

Framegrole:

0 Hohe: relativ

0 Breite: 130 px
Grol3e im Browser nicht veranderbar
Rahmen wird nicht angezeigt

Bildlaufleisten: Nie
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Produkte:
Brande & Likore, Tafelapfel, Apfelsaft & Most, Kartoffel

Bei der nav_Ueb.htm stehen die Unterpunkte der bereits oben stehenden Links.

Verkauf:
Abhofverkauf, Zustellservice, Bauernmarkt, Bestellformular

Kontakt:
Links, Anfahrtsplan

Verkauf Kontakt

Ab
Hofverkauf Links
Zustell- Anfahrts-
Service Plan

Bauern-

Markt
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CSS-Datei:

body {
background-image: url(../images/schurm_nav.jpg);
background-repeat: no-repeat;
background-attachment: fixed;
background-color: #EDDFAA;
margin-top: 0 px;
margin-left: 0 px;

}
a{
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
text-decoration: none;
color: #2E3803;
font-size: 8pt;
font-weight: bold;
}
a:hover {
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
text-decoration: none;
color: #057E01;
font-size: 8pt;
font-weight: bold;
}
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bottom.htm

m 2

Die bottom.htm passt zum restlichen Layout und ist der Abschluss des kompletten Designs.

Anhand der index.htm kann man sehen, wie unsere Pages aufgebaut sind.
Den auf3eren roten Rahmen bildet die Farbe: Hex={99,00,00} um fur jede Auflésung die bestmdglichste Ansicht zu bieten.

Br tns | Produkte | Verkauf | Kontakt

Unser Team N .
* Framegrofie:
Miin@ Frau, Silvia Schurm und ich, Martin Schurm :

fuhren den Betrieb gemeinsam mit Hilfe der Eltern. ] 0 Hohe 30 pX

Wir sind varheiratet sait Mai 2002 und haben 2 :
Einder (Christoph, geb. Jdnnar 2003 und Mawemifian,

sfi?:.arizilgl?;;e}ﬁ wir u;sarfa)n Milchvighbetrsb auf . 0 Brelte 707 pX
Direktvermarktung (ab Hof) umgestelit. i . . . I
» Grole im Browser nicht veranderbar
; » Bildlaufleisten: Nie
Alkoven Grund fiir Obst- und Kartoffelproduk tion 3 E
gepachtet. In den letzten Jabren legten wir gine  © © . . .
Obstplantage it ca. 600 Apfelbiumen und 100 | | * Rahmen wird nie angezeigt

Wiliamsbenenbaume am Pachtgrund in Alkoven an, @

Mane Familie und ich, wir betreiben aine i
Schnapshrennersi als Nebenerwerb in Lichtenberg.
Aufgrund der klimatischen Vorteds haben wir in :

Wwir stellen 1hren germe auf Wunsch unsane =
Produkte zu und bei Fragen wenden Sie sich doch @ :
ginfach an mich, S
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CSS-Datei:

body {
background-image: url(../images/schurm_bottom.jpg);
background-repeat: no-repeat;
background-color: #EDDFAA,
background-attachment: fixed;
margin-top: 0px;
margin-left: Opx;

}
p{
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
color: #2E3803;
font-weight: bolder;
font-size: 7pt;
}
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Klickt man auf den Link UBER UN S im Banner 6ffnen sich die beiden Unterpunkte:

Intro

Startseite

uber uns

— Die Familie

- Fotogalerie
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Unser Team

ilnser Betrieb wurde in den Jahren zwischen
2003 und 2005 von einem Milchviehbetrieb
auf einen CObstbaubetrieb umgestellt.

Aufgrund der klimatischen Yorteile haben wir
n alkoven Grund fir Obst- und
Hartoffelproduktion gepachtet.

n den letzten Jahren legten wir eine
Dbstplantage mit ca. 600 Apfelbidumen und
100 Williamsbirnenbaume am Pachtgrund in
Alkoven an.

""""""""""" % ceit 2003 betrieben wir sine Obstveredelung. |

?Wir schafften uns eine Schnapsbrennerei ]
it der Familie Schneider gemeinsam am, Um :
wirtschaftlich Edelbridnde zu produzieremn. =

;UHSEre Produkte werden zum GroBteil ab Hof
werkauft,

?-NeiterS stellen wir IThnen gerne unsere
Frodukte zu und stehen fir Fragen jederzeit
zur Yerflgung.
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Fotogalerie

Bilder
Momentan sind 15 Bilder zu finden.

Text
Erklarungen zu den Bildern sind vorhanden.

Schurm's Fotogalerie
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Klickt man auf den Link P ro d ukte im Banner 6ffnen sich vier Unterpunkte:

. Brande & Likore
" Tafelapfel
" Apfelsaft & Most

= Kartoffel

intro.htm

index.htm

Produkte

Bréande & Likore

Tafelapfel

Apfelsaft & Most

Kartoffel
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P‘T = a ﬂ"\a =
-

Unser Leitsatz ...

Frisch, Saftig, Ehrlich

garantiert ihnen beste Qualitat unserer
Erzeugnisse!

AT . auf den folgenden Seiten kinnen Sie sich
¢ LUber unser Angebot bestens informieren!

Matdrlich stehen wir Ihnen jederzeit flr
Fragen zur Yerfigung!

{il
o A
Download ... Produkte,pdf /,./f
VA N
L._ r"'-I ﬂ T4 *"E:H&Wﬂ
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Brande und LikoOre

Schurm's Edelbrande & Likore

- "ain edier Tropfen in netter Atmosphare”

hochwertige Ffrodukte!”

Unsere Preise sind inklusive Umsatzsteuer,
sowie aller sonstigen abgaben und Zuschlage!

Die Yersandkosten sind im Preis nicht

enthalten.

Am wichtigsten fir unsere Edelbrande und
Likorprodukte ist die Qualitat der Frichte.

Unser Obst wird zur Yollreife von Hand
geerntet und frisch verarbeitet,

“Denn nur aus den besten Frilchien
entstehen hervorragende, qualitativ

Nachstehend finden Sie ...

- Edelbrande
- Likére
- Schurm's Spezialangebote
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Schurm's Edelbrande:

- Golden Delicious Apfelbrand

alc, 41,5 %ol %

L B o 1 T o EUR 4, -
7 o 6 ATy R T T EUR 8,-
(N b 1= g e D e EUR 10,-
_tDp_
- Apfelbrandcuvée
: alc. 41,2 Yol %
Foto wird
nachgereicht! 05 15 EIer so s S it b EUR 4,-
i3S Len s r bt sy EUR B8,-
T 7T 2 e b e Al e o ) EUR 10,-
- Williamsbrand
b alc, 41,92 Yol %
A ] 0 o = i e e e e e e R EUR 4,-
B e B A o e R e e e EUR 8,-
L T = T e P EUER 10,-
_tDp_
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- Zwetschkenbrand

alc, 42,9 Yol %

[ e B o e ALl K G e R el .
[ sl B ) e e e S e
T s L = e e e

-top-

Schurm's Likore:

- Marillenlikér

alc, 19,8 Yol.%

Fotao wird
hachgereicht! 1 05 R o T e A e e
e B = e e o)
[ bR EF e il A LA L b L e e e YL
1 - Heidelbeerlikor
I alc., 25,18 Yol %%
At I s e S
6 e Ll ) T e I B B e S e, T
B Pl T =] e e e s e

EUR 4,-
EUR 8,-
EUR 10,-
EUR 4,-
EUR 8,-
EUR 10,-
EUR 4,-
EUR 8,-
EUR 10,-
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]

- Johannisbeerlikér

’ alc, 20,78 val.%
W0 B T o= g e P e e R TN e EUR 4, -
O A5 LeT it EUR 8,-
e v e e b B N ER T Pt W) EUR 10,-
£
“ - Weichsellikér
alc, 21,6 “ol.%
B e T =T e N Y B el el R ST EUR 4,-
B35 rten e pi s s EUR 8,-
T M5 o Rt R e W e EUR 10,-
f__'1
I - Himbeerliksr
alc, 22,04 Yol %
VI P TG T Lo T IR AT et EUR 4,-
0,35 LiEer i et e EUR 8,-
B b s Tt b AT Wt g EUR 10,-

_tDp_
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it - Brombeerlikér
alc, 19,97 ol %
e e T e e EUR 4,-
(B e R B o el S S e EUR 8,-
o Sy 7 A et RN St G EUR 10,-
-top-
- Nussgeist

alc., 25,6 Yol %%

051 LR s e EUR 4,-
1B T 7 e e e EUR 8,-
o5, S T e e b P el EUR 10,-

-top-

Schurm's Spezialangebote:

BEd b Edl

:' ';".' : l.!,b\l':f}n‘ﬁ.’rg‘.’. v

- Klicken Sie hier, wenn Sie unsere
Sonderangebot sehen waoallen.
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Tafelapfel

Schurm's Tafelapfel

- "Fitmacher fiir jede Tageszeit"

Wir bieten Ihnen auch sin Yielzahl vaon
Tafelapfeln an.

Die Preise werden je nach Jahreszeit gerne
auf Anfrage bekannt gegeben!

Sorten: Reifephasen
efnes Apfels:

- Summered ...

ist ein groBer, hochrunder, sehr schin rot
gefarbter Tafelapfel.

Reife: Ende August

- Gala ...

ist ein mittelgroBer, sehr siler, gelb-rot
gefirbter Tafelapfel.

Reife: Mitte September
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- Elstar ...
ist ein mittelgrofer, sehr saftiger und
knackiger Tafelapfel mit einer roten Backe
auf gelbem Grund.

Reife: Mitte September

- Jonagold ...
ist ein sehr groBer, saftiger und
geschmacksvaller Tafelapfel mit einer roten
Wange auf goldgelbem Grund.

Reife: Anfang Cktober

- Pinova ...

ist ein mittelgroBer, gelb-roter Tafelapfel
mit einem sehr fruchtigen Geschmack.

Reife: Anfang Oktober

- Topaz ...

ist ein grofer, abgeplattet kugelfarmiger,
leicht sauerlicher Tafelapfel. Er ist mit gelb-
oranger Fruchtfarbe versetzt und hat eine
gerdtete Streifung,

Reife: aAnfang Oktober
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- Arlet ...

ist ein mittelgroBer, tief roter Tafelapfel mit
gelben Flecken, sehr saftig und knackig. Ein
harmonischer Geschmack kennzeichnet ihn.

Reife: aAnfang Oktober

- Golden Delicious ...

ist ein sehr grofer, goldgelber, saftiger
Tafelapfel mit sehr silem Geschmack.

Reife: Mitte Oktober

ST

ist ein sehr grofer, rosa bis braunrot
gestreifter Tafelapfel mit einem herrlich
sifen und saftigen Geschmack.

Reife: Ende Oktober

_tl:lp_

-top-

Wussten Sie, dass ...

ein Apfel ca. 70 kcal enthalt?

- die Apfelsaure die Aufnahme von Calcium
im Kdrper fordert?

gein Apfel appetitanregend und
verdauungsfiordernd wirkt?

ein Apfel ein ¥iertel des taglichen
¥itaminbedarfs enthalt?

- der Apfel zu 85 %% aus Wasser besteht?
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100 g Apfel enthalten:

Nahrstoffe: | Vitamine:

|
Energie ‘ED kcal |vitamin & |11J3 rmg
Kohlenhydrate ‘ll,D g |Vitamin E |DJ5 mg
Fett ‘0,4 q |‘u’itamin BG |DJ1 Mg
Protein ‘D,S g |Hia|:in |DJ2 g
Ballaststoffe ‘1,9 g |Panthotenséure |DJ1 g

|
Mineraistoffe: | Spurenelemente:

|
Matrium |3 mg |Eisen |451 Hg
Kalium |14B mg |Zin|< |118 pg
Calcium |El mg |Kupfer |1DQ pg
Magnesium |6 mq |Mangan |62 pg
Phaosphor |11 mg |F|un:|r |6 KO
Chlar |2 mg |_'I|:u:| |2 Hg
Schwefel |6 mg |

~top-
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Apfelsaft & Most

Schurm's Apfelsaft & Most

- "Gesunder Durstlidscher fiir jede Tageszeit”

Fl

Wussten Sie, dass ...

® ... Schurm’s Apfelsaft einen
Fruchtanteil von 100 % hat! {kein
Zucker, kein Farbstoff und kein
Konservierungsmittelzusatz)!

® ... Schurm’s Apfelsaft mit keinem
Wasser verlangert wurde! {(100%0
Fruchtsaft)

® ... Limonaden im Gegensatz dazu einen Fruchtanteil vaon

max. 10 % haben! (Rest ist Zucker, Wasser und jede
Menge Konzentrate)

® .. ACE-Sifte nur mit synthetisch hergestellten Yitaminen
behaftet sind!

Apfelsaftpreise:

Apfelsaft Lt ers s e R DR R T
Apfelsaftkiste 6-er .......................... EUR 6,60
Apfelsaftkiste 12-er .......................... EUR 13,00
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Unsere Preise sind ohne Flaschen- bzw, Kisteneinsatz!

Alle Preise sind inklusive msatzsteuer, sowie aller
sonstigen Abgaben und Zuschlage!

Mostpreise:

Most 8 e e o e e e e EUR 1,-
MOSERISEE  CBEEE oo i bt s e s re ity EUR o,-
Mistkiste | U2-er e i s EUR 12,-

Unsere Preise sind ohne Flaschen- hzw. Kisteneinsatz!

Unsere Preise sind inklusive Umsatzsteuer, sowie alier

sonstigen Abgaben und Zuschlage!
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Kartoffel

Schurm's Kartoffel

- "gibt dir Starke und Kraft"

® Kartoffeln gibt es grundsatzlich won
Juni-Mai!

® Ab Juni gibt es samtliche

Kartoffelsorten ab Hof oder auf
Bestellung zugestellt!

* Ab September gibt es Kartoffeln zum
Einlagern fir den Winter!

Unsere Preise werden je nach Jahreszeit
gerne auf Anfrage bekannt gegeben!

- Schurm’s Frithkartoffel:

Agata: festkochend (speckig)

Gina: vorwiegend festkochend (halb-
speckig)

Hollandische
Erstiinge: mehligkochend {mehlig}

- Schurm’s Herbstkartoffel:

Micola: festkochend (speckig)

Produktion der
Kartoffel:

i
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Bintje: mehligkochend {mehlig)

- Schurm’s Winterkartoffel
{ideal zum einlagern}

Ditta: festkochend {(speckig)

Agria: mehligkochend (mehlig)
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Klickt man auf den Link Ve rka u f im Banner 6ffnen sich vier Unterpunkte:

intro.htm

I
index.htm

Verkauf

AbHofverkauf

Zustellservice

Bauernmarkt Lichtenberg
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Ab Hofverkauf

Wir bieten Ihnen unsere verschiedenen Sorten natirlich in einzelnen Flaschen

Weiters offerieren wir Ihnen auch noch Geschenkkartons und Spezi-Bars .

Schurm’'s Hofladen

Wir sind fir Sie von Montag bis Freitag vaon
08:00 his 12:00 Uhr und von 13:30 his
18:00 Uhr im Hofladen erreichbar!

An Samstagen ist der Hofladen fiur Sie van
08:00 bis 12:00 Uhr gedffnet!

an.
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Zustellservice

Schurm's Zustellservice

Wir liefern gerne unsere Produkte zu Ihnen nach Hause! Wir
bitten um Yerstandnis, dass dies nur in Lichtenberg und
Umgebung mdglich ist.

Das Zustellservice ist kostenlos!

so erreichen Sie uns:

- Telefon:

(07239) 203 50 oder (0664) 455 44 80

- E-Mail:

hofladen@schurm. at
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Bauernmarkt

Bauernmarkt Lichtenberg

Jeden zweiten Samstaqg im Monat finden Sie uns von 8:00 Uhr

bis 12:00 Uhr am Bauernmarkt Lichtenberg beim Lagerhaus
Lichtenberg.
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Kontakt

so erreichen Sie uns:

Silvia & Martin Schurm

Y

- Anschrift: ‘ISChUrm

" '|||..
fa A

| 3

L e

Wipflerbergstrale

4040 Lichtenberg

- Telefon:

{07239) 203 50 oder {(0664) 455 44 B0
- E-Mail:

fiir Anfragen:
hofladend@schurm. at
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Links

Schurm's Links ...

Schneider's Obstveredelung

Bauernmarkt Lichtenberg

Gemeinde Lichtenberg

Projektteam - Homepage
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Familic Schneider

Wiplerbergstrabe

YWalding

Neulichtenberg

Pistlingbery

Familic Schurm

Derilersiralie

Lichtenberg

Paochmayrstralbe

limz

Anfahrtsplan

Aufgrund der Erkenntnis, dass wir den Anfahrtsplan von Map 24
nicht verwerndendurfen (auch nicht mit Verlinkung), haben wir
den Anfahrtsplan selbst gezeichnet.

Map24 bietet lediglich an, einen Teil des Quellcodes so zu ver-
andern, dass man gleich auf Map24 mit der Zieladresse Wipfler-
bergstral3e (40 oder 43) 4040 Lichtenberg verbunden wird.

Da es jedoch nicht funktioniert hat, hab haben wir den Anfahrts-
plan selbst gezeichnet und mit Worten erklart, wie der Kunde zu
unseren Auftraggebern kommt.

MAP 24:

B. Nutzungsbedingungen fir Daten Dritter

1. Nutzungsrecht

MAPSOLUTE bezieht Kartenmaterial und andere artverwandte Daten (die
Karten) von Lizenzgebern. Die Karten sind urheberrechtlich geschuitzt.
MAPSOLUTE gewahrt dem Kunden eine nicht Gibertragbare, nicht aus-
schlie3liche Unterlizenz zur Benutzung solcher Karten, die in den Produkten
von MAPSOLUTE verwendet werden, ausschlie3lich fur den internen
Gebrauch durch den Kunden. Der Kunde darf die Karten weder kopieren,
zerlegen, extrahieren, andern oder daraus abgeleitete Produkte herstellen.
Der Kunde darf den Quellcode, Quellendateien oder die Struktur der Karten
insgesamt oder teilweise weder ableiten noch eine solche Ableitung versu-
chen, und zwar weder durch Umkonstruierung, Zerlegung, Dekompilierung
oder auf anderen Wegen. Der Kunde darf die Produkte nicht zum Betreiben
einer Dienstleistungsfirma oder zu anderen Zwecken nutzen, die das Verar-
beiten von Karten durch andere Personen oder Einheiten einschlieRen. Der
Kunde erhélt keine Eigentumsrechte, die insgesamt bei den Lizenzgebern
verbleiben. Hinweise auf ein Copyright oder den Eigentumsvorbehalt in oder
an den Karten dirfen nicht verandert oder entfernt werden.
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Autobahn von Wien bzw. Salzburg:

Bei Knoten Linz von der Al abfahren auf die A7 Richtung Linz.

Nach Uberquerung der Donau von der A7 abfahren (Uberkopfwegweiser kiindigt Bad
Leonfelden an) und Richtung "P&stlingberg" halten (griine Tafel - weiBe Schrift).

Im Stadtgebiet Linz weiterhin dem Wegweiser folgen.

In der RudolfstraBe Abzweigung nach "Gramastetten" nehmen.
Muhlviertel, Bad Leonfelden oder Freistadt:

Auf der B126 nach Linz / Zwettl an der Rodl fahren.

Nach Tafel Ortsende rechts Richtung "Gramastetten" abbiegen.

Die Ortschaft "Gramastetten" durchfahren und die Richtung nach "Linz" einschlagen.
Nach ca. 7km sind Sie in der Ortschaft "Neulichtenberg".

Vor der Ortstafel biegen Sie rechts ein und fahren den Berg hinauf. Sie kommen dann zur
WipflerbergstraBe.

Sie biegen nach einer starken Linkskurve rechts ein.

Am Ende dieser StraBe ist auf der rechten Seite das Bauernhaus der Fam. Schurm.

Wir sehen uns!
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Holzbauerngut

Schneider
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Projektmitglieder Arbeitsbereiche

Cornelia Schmidt Schneider

Markus Huber Schurm

Nina Nedorost Design, Flash

Barbara Mdller gesamten Schriftverkehr
Sabrina Eckerstorfer gesamten Schriftverkehr

Projektthema / -beschreibung:

Entwicklung von zwei browseroptimierten, nach farbpsychologischen und softwareergonomischen Kriterien gestalte-
ten Websites, ausgestattet mit Flashanimationen, Grafiken und Fotos flir die Schnapsbrennereien Schurm und

Schneider.

Projektziel:

Unser Ziel ist die Gestaltung einer reprasentativen, benutzerfreundlichen Homepage im Sinne unserer Auftraggeber,
welche die wesentlichen Informationen Uber den Betrieb, sowie die Produkte enthalten soll. Die Homepage soll dem
Kunden die Mdglichkeit einrdumen, sich Uber Produkte und deren Produktion zu informieren, sowie diese Giter online

Zu bestellen.

Samtliche Texte und Bilder sind den Anderungswiinschen durch die Auftraggeber vorbehalten!
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intro.htm

Der Hof

Kontakt

index.htm
| | | |
Produkte Verkauf
| Aktuelles | Edelbrande | Ab Hof
Familie Schneider e Bauernmarkt
| Geschichte | Herstellung | Preise
_— Galerie _— Gedanken _— Anfrage

Anfahrtsplan

Links

Impressum
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Aufbau der Homepage

index.htm

rahmen.htm

rahmen.htm

Obernavigation

Unternavigation

Hauptseite

rahmen.htm

rahmen.htm
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relativ

rahmen.htm

823 px

relativ rahmen.htm

120 px banner.htm

36 px nav_xxx.htm

main.htm
412 px
390 px
links_xxx.htm
bottom.htm 22 px

rel

— 116 px

ativ

707 px

rahmen.htm

relativ

rahmen.htm

823 px
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main.htm

Willkommen am Holzbauerngut der
Fam. Schneider!

:Lieher Kunde, lieber Besucher!

Diese Homepage soll Ihnen einen Einblick in unsere
hochqusalitative Edelbrand und Likér Herstellung sowie:
unser Sortiment geben, s

:Falls wir Ihr Interesse, an diesen Erlesenen Prudukten;

Hintergrund Fonetld haben, .

Breite: 707 px

GroBe

Hbéhe: 390 px
Bildlaufleisten anzeigen Falls erforderlich
GrofB3e im Browser veranderbar nein

Der Hintergrund der main.htm stellt eine Hand dar, die vom Logo der Familie Schneider ibernommen wurde. Dieses
Bild wurde zu einem Wasserzeichen umfunktioniert, um die Texte, die dartuber gelegt wurden, gut leserlich darzustel-

len.
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Herzlich Willkowmen

—

<

J'Efp-r‘n fro

Wenn ein Interessent die Homepage des Holzbauerngutes besucht, wird er vorerst auf der main.htm mittels einer
Flash-Prasentation begriBt.. Diese beinhaltet auf der einen Seite einige Schlagwoérter, die typisierend flir das Holz-
bauerngut sind und auf der anderen Seite wird der User auch mit einem ,Herzlich Willkommen" angesprochen. Mit
dem skip-intro-Button recht unten kann der Benutzer die Flash-Animation Uberspringen und gelangt sofort zu der ei-

gentlichen Homepage.
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Tabellenstruktur der main.htm

140 px 25 px 200 px 25 px 140 px

Diese Struktur ist auf jeder der main.Seiten gleich. Diese Struktur ermdglicht uns, jede Seite beliebig zu gestalten,

da die einzelnen Zellen beliebig verbunden werden kénnen.

Text a Bild

Bild a Text

140 px 25 px 200 px 25 px 140 px
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CSS-Datei der main.htm

body {

tr {

p{

background-image: url(../images/banner/main.jpg);
background-attachment: fixed;

background-repeat: no-repeat;

margin-top: 30px;

background-color: White;

margin-left: 50px;

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 11px;

letter-spacing: 1px;

margin-top: 1px;

margin-bottom:5px;

valign= "top";

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 11px;

letter-spacing: 1px;

margin-top: 1px;

margin-bottom: 5px;

.kursivmittig {

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 11px;

letter-spacing: 2px;

margin-top: Opx;

margin-bottom: Opx;

font-style: italic;

hi{

h2 {

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 15px;
color: #45311F;

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 13px;

color: #5C432C;

margin-bottom: 8px;

.grau_breit {

}

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 12px;

color: #5C432C;

margin-top: 1px;

margin-bottom: Opx;

font-style: normal;

font-weight: bolder;

margin-bottom: 2px;

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 11px;

color: #956B44;

text-decoration: none;

a:hover.externlink {

font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 12px;

color: #956B44;

text-decoration: none;

margin-top: 1px;

margin-bottom: Opx;
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text-align: center; font-style: normal;
} font-weight: bolder;

a:hover {
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 11px;
color: #45311F;
font-weight: normal;
text-decoration: underline;

a.externlink {
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-size: 12px;
color: #5C432C,;
margin-top: 1px;
margin-bottom: Opx;
font-style: normal;
font-weight: bolder;
margin-bottom: 2px;
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banner.htm

Hintergrund Mﬂ-.ﬂw t : L
S \ J‘ Der Wﬂf Produkie | Verﬁauf _!‘ Kontakf
s N
Breite: 823 px

GroBe
Hoéhe: 120 px

Bildlaufleisten anzeigen Nie

GroBe im Browser veranderbar nein

Ein Querschnitt eines Baumstammes stellt den Hintergrund der banner.htm dar. Darauf sind die HautmenUpunkte
~Der Hof", ,Produkte®, ,Verkauf® und ,Kontakt" platziert. Am linken Rand ist das Logo des Holzbauerngutes Schnei-
ders zu finden und dieses fungiert auch als Home-Link. Um Likdre und Schnapse auch in den Banner einflieBen zu

lassen, findet man links neben jedem Link ein Glas.

Seite 86 von 132



Tabellenstruktur der banner.htm

230 px

125 px

125 px

125 px 125 px 100 px

spacer

B 3 3 .
| Produkte

Kontakt

spacer

Die Tabellenstruktur im Banner, ist fir uns sehr wichtig, da wir mit einem Roll-over-Effekt arbeiten. Damit die Holz-

struktur aber immer als ein Bild gleich bleibt, ist es wichtig dass die einzelnen Bilder perfekt zusammenpassen. Das

haben wir durch diese Struktur und das perfekte Ausschneiden aus dem 120x823 Pixel groBen Bannerseite erhalten.

Im Hintergrund ist das in der CSS-Datei gespeicherte Bannerbild als Ganzes zu sehen.

CSS-Datei:

background-image: url(../images/banner/banner.jpg);

background-attachment: fixed,;
background-repeat: no-repeat;
background-color: #59280D;

body {
color: black;
margin-top: 0px;
margin-left: Opx;
padding: Opx;

}

a{
font-family: Arial,Helvetica,sans-serif;
font-size: 13px;
color: Silver;

}

p, td {

font-family:Arial,Helvetica,sans-serif;
font-size: 13px;
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links _xxx.htm

Hintergrund

GrofBe

Bildlaufleisten anzeigen

Gro3e im Browser veranderbar

Breite: 116 px
Hoéhe: 412 px

Nie

nein

......................
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Im linken Frame sieht der User jeweils die Bezeichnung des Hauptmenulpunktes, wo er sich gerade befindet. Dies
dient der Ubersichtlichkeit.

Tabellenstruktur der links_xxx.htm

Spacer.gif

Links_derhof.jpg

Bei der Links.htm ist sichtbar in welchem Hauptmenlpunkt man sich befindet. Um die Holzstruktur passten wir die
Hbéhe des Spacer.gif Bildes so an, dass sich das Bild mit Text, am untersten Teil des Frames befindet. Somit wirkt das

Bild wieder als Ganzes, und es ist nicht sichtbar, dass hier ein 2. Bild Uber dem Hintergrundbild liegt.
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bottom.htm

Hintergrund TN L N 7, SRR b SR N s A e I
Breite: 707 px

GroBe
Hohe: 22 px

Bildlaufleisten anzeigen Nie

GroBe im Browser veranderbar nein

Um die Homepage optisch abzurunden, lieBen wir das Element Holz auch in der bottom.htm wieder einflieBen. Hier
befindet sich der Name der Familie. Es besteht jedoch auch die Mdglichkeit, dass die Familie Schneider dort zum Bei-
spiel ihre Kontaktdaten platziert.
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nav_hof.htm

Aktuelles

index.htm

Der Hof

Fam. Schneider Geschichte

Aktuelles (aktuelles.htm)

Familie Schneider (fam_schneider.htm)

Geschichte (geschichte.htm)

Galerie (galerie.htm)
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aktuelles.htm

Nussgeistopening 2006

Das Mussqgeistopening ist mittlerweile eine schon fast
traditionelle Yeranstaltung bei uns am Hof.

1 mal im Jahr werden alle Kunden zu einer
gemitlichen Runde eingeladen um die Schnapse und Mussgeistopening
Likdre des neuen Jahres zu probieren, zu feiern und 2006 - Fotos
iber vergangenes zu tratschen.

Eraffnet wird diese Veranstaltung immer mit einem
kleinen Event. Heuer wurde unsere neue Homepage
présentiert, die eine Projektgruppe der HAK-Linz
erstellt hat,

Unter dem Punkt ,Aktuelles® wird der User immer die aktuellen Termine des Holzbauerngutes finden kdnnen.
Zurzeit befinden sich auf dieser Seite einige Informationen zum Nussgeistopening, das am 28. Janner 2006 bei der
Familie Schneider stattfand. Diese Seite ist auch mit der Galerie verbunden, um dem Benutzer die Méglichkeit zu bie-

ten, dass er sich unmittelbar Fotos zu den Veranstaltungen anschauen kann.
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fam_schneider.htm

Ich Georg Schneider wurde am 17, Mai 1962 geboren
und arbeite als Bankangestellter Die Schnaps-
brennerei fihre ich mit meiner Familie als
Mebenerwerbsbetrieb,

Meine Frau Margareta Schneider wurde am 12. Juni
1964 geboren. Sie ist Landwirtin und fir die Likdre
zustandig,

Mein Sohn Wolfgang, geboren am 14, Dezember _
1987 macht derzeit eine Ausbildung zum Tischler und :
ist bei der Produktion fOr das Einmaischen i
werantwortlich.

Hannelore, meine Tochter, wurde am 30. April 1990
geboren und besucht zurzeit noch die Pflichtschule,
Sie kGmmert sich um das Abfillen und Etikettieren.

Diese Seite enthalt Informationen Uber die Familie
Schneider.

Die obere Halfte zeigt ein Bild der gesamten
Familie.

Darunter findet der User von jedem
Familienmitglied ein Bild und eine kurze
Beschreibung der Personen.

Die Bilder der einzelnen Personen werden
abwechselnd links und rechts eingefugt, um die

optische Darstellung ein bisschen aufzulockern.
Der Hintergrund wurde fixiert und wenn der User

hinunterscrollt, wandert der Text hinauf, ohne

dass sich das Hintergrundbild verschiebt.
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geschichte.htm

Geschichte des Hauses...

Unser Hof ist ein Erbhof, das heifit, dass er schon seit:
dahrhunderten im Besitz derselben Familie ist. Seit

1992, wo wir den Hof Gbernommen haben, kdnnen wir: \
ihn unser Eigen nennen, Damals wurde auf unserem 3 e
Hof noch Wiehwirtschaft betrieben. 2002 haben wir uns. -
auf Pferdehaltung spezialisiert. :

Seit bereits zehn Jahren sammle ich nebenbei, mit :
meiner Familie, Erfahrungen im =chnapsbrennen. Als :
wir 2005 im ehermaligen Stall gine neue :
Schnapsbrennerei errichteten, wurde aus dem Hobby :
eine zusatzliche Einnahmequelle, die uns viel Spal ;
bereitet.

Wenn der User etwas Uber die Geschichte des Holzbauerngutes erfahren will, braucht er nur auf den Button Ge-

schichte in der nav_hof.htm klicken und gelangt sofort zu der geschichte.htm.
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galerie.htm

Auf dieser Seite findet der User eine Flash-Galerie vor. Eine beliebige Anzahl von Fotos kann aneinander gereiht wer-

den und diese werden dann abgespielt, bis der User auf einen anderen MenlUpunkt klickt.
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nav_produkte.htm

Gedanken

index.htm

Produkte

Edelbrande Herstellung

Gedanken (gedanken.htm)

Edelbrande (braende.htm)

Likére (likoere.htm)

Herstellung (herstellung.htm; herstellung2.htm)

Seite 96 von 132



braende.htm

Unsere Edelbrande

Alle unsere Edelbriande werden ausschliellich mit Ubersicht:
Produkte.pdf

ganzen Frichten und aus eigenem Cbsthrand nach
unserem persanlichen Rezept hergestellt,

8§ Bimenbrand
ﬂpﬁfémm{ )

ronagois

ot Eenbiaid

Abfiillmenge

Sie erhalten unsere Produkte in den Standardgréfien:
e 0,35 oder

« 0,51,

Jedoch besteht auch die Maglichkeit, unsere
Erzeugnisse auf Anfrage in Sondergrilien und
Sondermengen zu bekomrmmen,

Yerpackung

Um unsere Produkte auch ansprechend verpacken zu
kénnen, bieten wir Ihnen die verschiedensten
Maglichkeiten einer ansprechenden Emballage.,

@

Diese Seite beinhaltet ndhere Informatio-
nen zu den verschiedensten Sorten der
Brande, als auch Uber die Abflllmenge
und die Verpackungen.

Wenn der User diese Infos ausgedruckt
bendétigt, kann er sich ein pdf-File herun-
terladen und dies unmittelbar ausdru-
cken. Dieses Informationsblatt findet Sie

auf der nachsten Seite.
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likoere.htm

Unsere Likére

Alle unsere Likdre werden ausschliefilich mit ganzen Ubersicht:

Produlkte . pdf

Frichten und aus eigenem Obstbrand nach unserem
persanlichen Rezept hergestellt,

Nuﬂﬂeﬂf ik

’

I 5
i a-.»-r aopnlilere
:r<"T W eers ‘i_'r ¥

w

We:cﬁxe[f ém'

OI'Y r'.-‘.f-:'

ryseS

Abfiillmenge

Sie erhalten unsere Produkte in den StandardgréBen:
# 0,35 | oder
» 0,51

Jedoch besteht auch die Maglichkeit, unsere
Erzeugnisse auf anfrage in Sondergréfien und
Sondermengen zu bekommen,

Yerpackung

Urm unsere Produkte auch ansprechend werpacken zu
kédnnen, bieten wir Ihnen die verschiedensten
Méglichkeiten einer ansprechenden Emballage.

Diese Seite baut sich nach demselben
Prinzip auf, wie die Seite Brande.

Auch hier hat der User wiederum die
Moglichkeit sich ein pdf-File als Informa-
tionsbroschiire herunterzuladen, um die-

ses unmittelbar auszudrucken.

Gearg und Margareta Schneider

Erlesenes vom .’r’fa[zﬁaumym‘

Produktpalette

AUle Likore wergen ausscnliedicn mit ganzen Fruchiten und &igensm CoStorand nach eigenen
Rezeptan angesetat:

Likdre Edelbrinde

*  Nussgeist *  Bimenbrand

*  Brombeeri +  Apfelbrand
. mee!lcmhi\kw {Janagold, Golden Delicius, Eister)

*  Zwetschkenbrand

Abfilimenge

Sie erhalten unsere Produkte in den StandardgriGen 0,35 | oder 0,5 1.

Jedoch besteht auch die Maghichkeit, unsere Erzeugnisse auf Anfrage in SandergroBen und
Sangermangen zu bexommen,

Vsrpm:kung

i it e S et el , bieten wi Thnen die
e  Mogich it Emnug

Vielen Dank fiir Interesse!
Fam. Schneider

et holzbaverngut at
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herstellung.htm

Werdegang des Obstbrandes Die Familie Schneider wollte ihren Kunden auch die Méglichkeit

Die Schritte

bieten, sich Uber die Herstellung der Brande und Likére zu infor-

iy

Das Obst

Das Einmaischen
ey mieren. Dazu wurde der Herstellungsprozess in 7 Schritte unter-
Der Rauhbrand

Der Feinbrand

G- T, W S B Y

teilt und zu jedem wurde ein Bild eingefiigt. Wenn der User mehr

Die Lagerung

Interesse an einem bestimmten Schritt hat, braucht er nur auf

1. Das Obst

Das Obst muss von bester Qualitdt sein. Es muss - - H H H H

ol oif gserntss und masianst sshnel| verarbeitet den jeweiligen Schritt zu klicken und gelangt unmittelbar zu einer
werden. Blatter und Stangel sollen beim Waschen
entfernt werden. Fauliges Obst darf nicht mehrp
verwendet werden,

A genaueren Beschreibung.

2. Das Einmaischen

Mach derm Waschen wird das Obst in einer Obstmihle
gemahlen und in die Fésser eingefillt, Zur besseren
und schnelleren Yergarung wird Hefe hinzugefigt,

®

3. Der Gdrprozess

Die Fasser werden bei einer Temperatur von 14 - 18
Grad gelagert und mit einem Garspund versehen,
damit die Gérgase entweichen kénnen.

4. Das Brennen

Mach einer Zeit von zwei bis vier Wochen jst die
Maische fertig, Durch das Messen des
Restzuckergehalts wird der richtige Brennzeitpunkt
armittelt. == mehr zur Brennmasching

®
5. Der Rauhbrand

Der Rauhbrand ist das erstmalige Brennen der
Maische. Der Rauhbrand wird beendet wenn der
alkoholgehalt des Destillates unter 10 % fallt,

®

6. Der Feinbrand

Dies ist der wichtigste Yorgang beim Schnapsbrennen.
Im Gegensatz 2um Rauhbrand wird der Feinbrand sehr
langsam gebrannt, damit sich Yor-, Mittel- und
Machlauf besser trennen lassen. Nur der Mittellauf
wird in weiterer Folge zu Edelbrand werarbeitet,

®

7. Die Lagerung

Der Mittellauf wird kihl und dunkel einige Wochen
gelagert, bevor sr mit reinem Quellwasser auf
Trinkstarke verdinnt wird. Danach wird er wieder
gelagert, bevor er dann endgiltig in Flaschen
abgefillt wird, Gute Schnépse sollten mehrere Jahre

lagern, um das volle Aroma entfalten zu kénnen. Seite 99 von 132
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herstellung2.htm

Die Brennmaschine

Im Zuge der Renovierungsarbeiten im ehermaligen
Ztall, haben wir eine neue Schnapsbrennmaschine
Marke "Christian Carl" gekauft. Mit ihr sind wir in der
Lage den steigenden Bedarf an unseren Produkten zu
decken.

<= zurick zur Herstellung

<< zurdck zum Verkauf

Die Brennmaschine, die die Familie Schneider gemeinsam mit der Familie Schurm gekauft hat, wird auf dieser Seite
prasentiert. Um den Interessenten die Maschine besser darbieten zu kénnen, wurden drei Bilder der Brennmaschine
eingefligt und entsprechend platziert. Um wieder zum Verkauf bzw. zur Herstellung zuriickzugelangen, fagten wir

zwei Links ein.
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gedanken.htm

Gedanken zum Schnaps

Schnaps [Schnaps]

der Schnaps; ein starkes alkoholisches Getrank {mit
mehr als 30% Alkohol), das aus Obst, Kartoffeln oder
Getreide gemacht wird

. oder doch etwas mehr?

Aus dem Volksmund

"Schnaps (st ein Genussmittel, keinp Getrdnk!”

“Schnaps (st ein lebendiges Naturproduktt”

"Fs ist efne neue Schnapskultur entstanden -
Gholich der Welnkultur.”

“Trotz technischem Fortschritt bestimmt der
Mensch die Qualitat,”

Auf dieser Seite befindet sich eine genaue Definition des Wortes Schnaps, sowie einige Spriche passend zu diesem
Getrank.
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nav_verkauf.htm

index.htm

Verkauf

Bauernmarkt Anfrage

Ab Hof (abhof.htm)

Bauernmarkt (bauernmarkt.htm)

Preise (preise.htm)

Anfrage (anfrage.htm)
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abhof.htm

Verkauf ab Hof

Im neu renovierten Teil unseres Hofes kannen Sie
unsere Produkte in einem angenehmen Ambiente
kosten und kaufen.

Im Yerkaufsraum befindet sich auch der neu
erworbene Brennofen, der die Stimmung im Raum
abrundet,

Offnungszeiten

Der Verkaufsraum ist fir Sie jederzeit, gegen
Terminvereinbarung offen.

Die Familie Schneider bietet ihren Kunden die Moglichkeit, dass Sie die gewlinschten Produkte direkt am Hof abholen.

Der User wird auch tber die Offnungszeiten informiert.
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bauernmarkt.htm

Bauernmarkt Durstberger

Unsere hochqualitativen Produkte kénnen Sie auch
jeden ersten und dritten Freitag sowie Samstag im
Monat am Bauernrmarkt der Familie Durstberger
(vuglo Aigner) erwerben,

Auch am Bauernmarkt Durstberg bietet die Familie Schneider ihre Produkte an. Hier sieht der User ein Bild des Stan-

des, an dem der Kunde die Familie findet.
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preise.htm

Unsere Preise

Da unsere Produkte saisonellen Schwankungen : —
unterliegen, mdachten wir hier keinen Einheitspreis fir el t
unsere Produkte angeben. G

Matiirlich unterbreiten wir Thnen gerne ein
individuelles schriftliches Angebot.

Anfrage

Da die Familie Schneider die Preise ihrer Produkte nicht auf der Homepage verdéffentlichen wollten, da diese saisonel-
len Schwankungen unterliegen, hat der User die Mdglichkeit ein Anfrageformular zu senden, dass unter dem Button

Anfrage zu finden ist.
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anfrage.htm

Anfrage

Familienname:

Morname:

|
J
Telefonnummer: |
|

E-Mail;
adresse:
{nfu:urmatiu:unen [(JEdelbrande Clrreise
aber: ) | 1
[Likire DLleferze!ten
Mitteilung:
Antwort per:
H ) E-Mail ) Telefon
[ Eingabeloschen | [ Daten abschicken |

(anfrage ist véllig unverbindlich.)

Diese Seite dient dazu, dass der Kunde der Familie Schneider Anfragen, Anregungen oder Winsche sendet. Diese An-

frage ist vollig unverbindlich und darauf wieder auch am Ende hingewiesen.
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nav_kontakt.htm

Anfahrtsplan Impressum

index.htm

Kontakt

Anfahrtsplan (anfahrt.htm)

Links (linkliste.htm)

Impressum (impressum.htm)
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anfahrt.htm

Anfahrtsplan

Autobahn von Wien bzw. Salzburg:

Bei Knoten Linz von der &1 abfahren auf die A7
Richtung Linz, Mach UOberquerung der Donau von der
87 abfahren (Uberkopfwegweiser kindigt Bad
Leonfelden an) und Richtung "Pdstlingberg"” halten
farine Tafel - weille Schrift), Im Stadtgebiet Linz
weiterhin dem Wegweiser folgen. In der Rudolfstralfie
Abzweigung nach "Grarmastetten” nehmen.

Miihlviertel, Bad Leonfelden oder Freistadt:

Auf der B1Z26 nach Linz / Zwettl an der Rodl fahren.
Mach Tafel Ortsende rechts Richtung "Gramastetten”
abbiegen. Die Ortschaft "Gramastetten” durchfahren
und die Richtung nach "Linz" einschlagen,

Crtsplan.jpag

FUR ALLE:

Mach ca. 7km sind Sie in der Ortschaft
"Meulichtenberg", Wor der Ortstafel hiegen Sie rechts
egin und fahren den Berg hinauf, Sie kommen dann zur
wipflerbergstrafie. Auf der linken Seite ist ein
Hinweisschild mit Ex aequo {(grine Tafel - weilie
Schrift), dort biegen Sie links ein. In dem ersten

e e e L e B e e T o L Tl ][] Sy e i s

Wie man am schnellsten und sichersten zu der Familie Schneider gelangt, ist hier ersichtlich.

Man kann sich auch eine jpg-Datei 6ffnen und diese ausdrucken.
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linkliste.htm

Linkliste Linkliste
CHEI CARL GrbH

Schurm's Obstveredelung Schurm's Obstveredelung

Gemeinde Lichtenberg Gemeinde Lichtenberg

Ing. Christian Carl GmbhH Ing. Christian Carl GmbH

Das Projektteam - Homepage Das Projektteam - Homepage

4 — 4
e
e '} il '

Linkliste T HeEes

Schurm's Obstveredelung Schurm's Obstveredelung

Gemeinde Lichtenberg

Gemeinde Lichtenberg

Ing. Christian Carl GmbH I
Ing. Christian Carl GmbH

Das Projektteam - Homepage ]
Das Projekiteam - Homepage
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impressum.htm

TImpressum

(igurg und Ma.,rg_areta Schneider
wipfelbergstrafie 43

4040 Lichtenberg

‘Tel.: 07239/6405

E-Mail: schneidergm@utanet.at
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CSS-Datei der nav_xxx.htm

body { a:hover {
background-image: url(../images/banner/nav.jpg); font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
background-attachment: fixed; font-size: 12px;
background-repeat: no-repeat; color: #743F20;
background-color: #59280D; text-decoration: underline;
margin-left: Opx; font-weight: bolder;
margin-top: Opx; width: 110px;
padding: Opx;} text-align: center;}
a:active {
table, td { font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif;
font-family: Arial, Helvetica, sans-serif; font-size: 12px;
font-size: 13px;} color: #EEEBEZ2;
text-decoration: underline;
a{ font-weight: bolder;
font-family: Verdana, Geneva, Arial, Helvetica, sans-serif; width: 110px;
font-size: 12px; text-align: center;
color: #EEEBEZ2; margin-left: Opx;
text-decoration: none; margin-top: Opx;}
font-weight: bolder;
width: 110px;

text-align: center;
margin-left: Opx;
margin-top: Opx;}
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Besonderheiten

Meta Tags
Ein besonderer Wunsch unserer Auftraggeber war es, dass Websites von Suchmaschinen gefunden werden kénnen. Um diesem An-
liegen gerecht zu werden, verwendeten wir so genannte Meta Tags.

Die Zusatzangaben werden im ,Head"-Bereich der Startseite positioniert. Wir verwenden insgesamt 8 verschiedene Tags.
Nachstehend werden die wichtigsten beschrieben:

Schlusselworter

Mit dem Tag <META NAME="keywords" CONTENT="Schurms, Lichtenberg, Obstveredelung,...“> werden der Suchmaschine Stich-

worter angeboten. Je mehr Begriffe eingefligt werden, desto hoher ist die Chance von einem User gefunden zu werden.

Wir legten besonderen Wert auf diesen Tag und versuchten uns besonders gut in die Lage des Benutzers hineinzuversetzen, um

maoglichst die Begriffe zu definieren, nach denen gesucht wird.

Die restlichen Meta Tags kdnnen sie im Quelltext, der Homepages nachschlagen.
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Tipps & Tricks — Besonderheiten unserer HP

Es war uns wichtig bei der Erstellung unserer HP’s bestimmte Standards einzuhalten um einen professionellen Eindruck der Webauf-

tritte zu erzeugen. Hier einige unserer Tipps & Tricks die wir zur Erstellung, der unserer Meinung nach gelungenen HPs, verwendet
haben.

Formatierung
Ein wichtiges Kriterium ist dabei eine einheitliche Formatierung. Um diese zu gewahrleisten, haben wir die Formatierungen fir unsere

Texte, Uberschriften und Hintergrundbilder in CSS-Dateien ausgelagert. CSS-Dateien sind, ahnlich wie in ,Microsoft Word“, Format-
vorlagen die unabhéngig zum Dokument gespeichert sind. Dies verhindert Redundanzen, und so wird die HP schneller am Rechner

des Benutzers geladen.

Tabellen und Bilder
In unseren HPs arbeiten wir sehr viel mit Tabellen und Bildern, da diese grof3e Vorteile bringen. Auch im Hauptfenster im so genann-

ten ,main“ verwenden wir Tabellen. Hierzu haben wir fir jede HP eine Tabellenstruktur erstellt.

Text Bild
Bild Text

140 px 25 200 px 25 | 140

pXx pXx pXx
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Diese Struktur ist auf jeden der Main-Seiten der HP’s gleich, was verhindert dass auf manche Seiten die Textspalte breiter oder
schmaler sind. Dadurch ist aber auch sichergestellt, dass alle Bilder in einer HP gleich breit sind. Bei der Schneider HP sind das zB

immer 140 px.

Mit Struktur sind wir sehr flexibel, da wir die einzelnen Zellen beliebig verbinden kénnen.

Durch das Einflgen transparente Bilder, so genannten ,spacer.gif* Bildern in die unterste Zeile der Tabellenstruktur haben wir gewahr-
leistet, dass die Tabelle nicht ungewiinscht seine Form verandert. Sie kennen dieses Problem vielleicht auch von den Tabellen in
Microsoft Word.

Bilder & Bildformate

Die Fotos und Grafiken in den beiden Homepages wurden im Adobe Photoshop 0,7, einem fuhrenden Bildbearbeitungsprogramm,
nachbearbeitet bzw. kreiert. Einige der wichtigsten Funktionen hierbei sind Tonwertkorrekturen, Sattigung der Bilder erh6hen bzw. ver-
ringern, die Helligkeit anpassen, Scharfzeichnen und vieles mehr. Nachdem wir mit dem Ergebnis unseres Bildes zufrieden waren,
musste das Bild nur noch auf die passende Grél3e, welche wir schon in der Tabellenstruktur standardisiert haben, zugeschnitten wer-

den.

Die Bilder unserer Homepage haben wir in den Formaten .jpg bzw. .gif gespeichter. Die Jpg Bilder speichern wir mit
der Funktion ,Fir Web speichern “, da wir so die Mdglichkeit haben, die Dateigro3e betrachtlich zu vermindern, oh-
ne dass die Qualitat sichtbar darunter leidet. Das .gif Format bieten uns die Mdglichkeit, mit Halbtransparenten Bil-

dern zu arbeiten.
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Wenn Sie mit der Maus auf einem der Bilder stehen bleiben erscheint zusatzlich ein kleines Feld, ein ,quicktext®, welcher nahere In-
formationen zum Bild anzeigt.

JavaScript
Um unsere Vorstellungen von unserer HP auch technisch umsetzen zu kbnnen, haben wir uns mit der Programmiersprache JavaSript

etwas vertraut gemacht. Dies erméglichte uns zum Beispiel die Rollovereffekts bei den Glasern der ersten Homepage, aber auch den
Effekt bei den Link-Seiten sowie bei der Herstellung.
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Projektmethoden

Zielsetzung
Im Rahmen des ersten Projektmeeting setzten wir uns Ziele, die uns wahrend der Dauer des Projekts als Leitfaden dienten. Um diese

nicht zu verfehlen, teilten wir uns die Aufgaben nach unseren Féahigkeiten ein.

Die vorgegebenen Fristen motivierten uns zu einer termingerechten Abgabe der Homepages sowie des Projektberichts.
Brainstorming ist eine Methode, bei der eine Gruppe sofort sichtbar ihre spontanen Vorschlage notiert.

Diese Arbeitsweise fand Anwendung bei dem ersten Projektmeeting, bei den Prasentationsvorbereitungen und bei dem inhaltlichen

Aufbau der Homepages.

Einerseits verbesserten wir unsere Sozialkompetenz , das bedeutet, zu lernen, dem anderen wirklich zuzuhéren und man lernt, zu

helfen und sich mit anderen zu solidarisieren.
learning by doing

Andererseits erlernten wir mittels Eigenrecherche neue Fahigkeiten und verbesserten unser bereits vorhandenes Wissen. All dies set-

zen wir mit unserem Projekt in die Praxis um.
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Betriebswirtschaftlicher Hintergrund:

Kapitel:

Grundlagen der Wirtschaft und des Wirtschaftens

Der Betrieb

Marketing

Tourismus

Unternehmensfiihrung

Preismanagement

Personalwesen

Band:

Band I

Band I

Band II

Band III

Band IV

Band IV

Band V

Seiten: Summe:
13-20 8
21-51 31

96-155 60
204-226 23
71-125 55
215-226 12
9-54 46
235
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WIRTSCHAFTSKAMMER

UND

?ECHTLICHE BELANGE



© Wirtschaftskammer Osterreich Janner 2002

Wie gestalte ich meinen Webauftritt gesetzeskonform ?
Teil I: FUr alle Besitzer einer kommerziellen Homep age

1. Ihre Domain:
Haben Sie ein Recht zur Fuhrung dieses Domainndmens
Verwenden Sie eine von Ihnen registrierte Marke diden (Firmen)namen?
Nur dann kdnnen sie sich bei Klagen von andererkéfaroder Firmennamenbesitzern wehren!
Selbst wenn eine Domain noch frei ist — der Grutedd&'er zuerst kommt, mahlt zuerst* (auch ,firstnee first served” genannt) gilt nicht bei Kol-
lision mit Marken- oder Namensrechten. Genau erigemd
_ Firmenbuchabfrage
__ Markenrecherche
__ Branchenverzeichnisse

Alles noch unbenutzt? Dann schaut es ganz gut aus.
Wenn sie missverstandliche oder allgemeingebractolDomainnamen verwenden, weisen sie auf demeSse auf mogliche andere Berechtig-
te hin, um einer moglichen Verwechslungsgefahiffiireung zu begegnen.

2. Urheberrecht
_ Stammen alle Inhalte der Website (Grafiken, Logicesste, Bilder, Java-Applets ud) von Mitarbeiterrs dénternehmens oder von Ihnen
selbst?
_ Wenn nicht: Wurden entsprechende Werknutzungsygrifiédklusive Verwendung im Internet) mit den Urbebgeschlossen?

Wenn Sie bereits Werbeunterlagen haben ersteltseta(bei einer Agentur, Fotos vom Fotograferie),Sie nun auch im World Wide Web an-
bieten wollen, beachten Sie folgendes:
_ Uberpriifen Sie, ob Sie sich bei der damaligen Gastader Unterlagen von Dritten (Fotos, Grafik&axte) das Recht auf 6ffentliche Wie-
dergabe einrdumen haben lassen. Nach ersten Gaeriglilen ist die Nutzung im Internet eine neuezhogsart und muss vom Urheber geson-
dert eingerdumt werden.
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_ Haben Sie selbst ein Werk geschaffen, so entseghBchutz mit der Schopfung. Es ist keine Regisinig erforderlich. Achten Sie bei der
Nutzung im Internet darauf, dass die
© Wirtschaftskammer Osterreich Janner 2002

einzelnen Dateien von Dritten leicht ausgedrucktder konnen. Flgen Sie deshalb in Ihre Unterlagemédh und Kontaktadresse als Urheber-
rechtshinweise (Copyright) ein!

Auch aufwendige Webseiten genief3en UrheberrechidcRicht abkupfern mittels copy & paste!
_ Wenn Sie sich Ihre Webseite gestalten lassen, m&itedarauf, sich eine Schad- und Klagloshaltuwegegiber Ansprichen Dritter einrau-
men zu lassen.

3. E-Commerce-Gesetz: Wer bin ich? Anbieteridentifi zierung nach 8 5 Abs. 1 ECG

Jeder E-Commerce-Diensteanbieter, dh jeder, derdibe kommerzielle Homepage verfugt, sei es, dassch um einen echten Webshop handelt,
sei es, dass Sie nur sich und lhr Unternehmen imW\Mk&sentieren, muss sich zu erkennen geben, uadmw seiner ,realen” Identitat. Die An-
gabe allein einer Mailadresse (zB webmaster@xygeatiigt nicht, folgende Informationen sind vertang

_ Name oder Firma (nicht nur Etablissementbezeichhuiynicht nur ,Hotel Brauner Hirsch®, sondern &w€a. Franz Moser KEG)

_ Adresse (nicht nur Postfach, geographische Angbhrif

__ Kontaktdaten: Mail/Telefon/Fax

_ Kammerzugehdrigkeit

_ berufsrechtliche Vorschriften und Zugang zu dieseenn vorhanden: Nicht die Gewerbeordnung 1994esteint, sondern besondere Be-

rufsaustbungsvorschriften, zB fur Immobilienmakiie Immobilienmaklerverordnung 1996. Tipp: Alle R&vorschriften sind unter

http://www.ris.bka.gv.arugénglich. Auch ein Link auf die berufsrechtlichéorschriften auf der Seite Ihres FachverbandesBaBdesinnung

Immobilientreuh&ander)

_ Firmenbuchnummer, wenn im Firmenbuch eingetragen

_ Firmenbuchgericht, wenn im Firmenbuch eingetragen

__Aufsichtsbehdrde, wenn vorhanden: Gemeint sind iBbfsbehdrden wie die Finanzmarktaufsicht oder Teéeekom Control oder die E-

Control.
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__ UID-Nummer, wenn vorhanden
_ Die Anbieteridentifizierung muss leicht zuganglssin! Deswegen link nicht irgendwo verstecken, sondjleich auf die Startseite setzen.

_ Am besten, Sie nennen den Link auch gleich ,Infaromen nach ECG* oder schreiben die Informationen,Kontakt* oder ,Wir tiber uns*
dazu.
© Wirtschaftskammer Osterreich Janner 2002

Sie kénnen diese Informationsseite selbst gestatasr als Mitglied der Wirtschaftskammerhabenasieh die Moglichkeit, diese Pflichten durch
Verlinkung lhrer Homepage auf lhren personlichemtaig im Firmen A-Z von WKO.AT zu erfillen. Wie?eBie auch http://firmena-
z.wko.at/udbsgl/firmena-ztipps.asp

_ Einstieg mit Mitgliedsnummer und PIN-Code_in httwko.at

_ auf Karteikarte Firmen A-Z, ,editieren” auswéhlen

_ eigenen Eintrag um die fehlenden Daten erganzed-limmer, AGB wenn vorhanden, Kontaktdaten)

_ Aktionsbutton in die eigene Homepage einbauendeauftartseite, nicht verstecken!), diesen mit &ntrag im Firmen A-Z verlinken, sie-

he http://wko.at/stmk/ikt/ecg.htm

Muss ich das machen? Gilt das E-Commerce-Gesetz fur mich Gberhaupt? Ich habe ja gar keinen Webshop!

Das E-Commerce-Gesetz gilt fur Diensteanbieter stas ,Unternehmen, die elektronisch im Fernabsatzindividuellen Abruf in der Regel ge-
gen Entgelt Dienste der Informationsgesellschafieten”. In der Regel gegen Entgelt ist weit zustehen, es genigt Drittfinanzierung (zB Ban-
nerwerbung) oder auch nur Umwegrentabilitéat (zB Méseite, damit mehr Kunden in Ihr Geschaft komn@atis-Newsletter, um lhre Bekannt-
heit zu steigern...). Also, lieber nicht versuch&noh aus dem Anwendungsbereich des ECG hinauszpiatieren, sondern die Anbieteridentifizie-
rung vornehmen. Mehr ist vom ECG gar nicht verlanginn Sie keine Online-Bestellmoglichkeit haben.

4. Kommerzielle Kommunikation (Werbung) - 8 6 ECG

Kommerzielle Kommunikation (das sind alle Malinahmen Absatzférderung wie Werbung, Banner, GewirglgpiRabatte etc.) ist klar als sol-
che erkennbar zu machen:

_ Réaumliche Trennung (zB ganz oben, ganz unten, iasgbe, Werbekasten) oder
_ optisch klar erkennbar (marktschreierische AufmaghzB minus 20%) oder
_ wenn Sie lieber ganz sicher gehen wollen: ein verlddinweis durch hinzufligen von ,bezahlte Anzeigetr ,Werbung*
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_ der Auftraggeber der Werbung ist erkennbar (beibieg von Dritten auf lhrer Seite sollten Sie vaglich diesem die Identifizierungs-
pflicht Gbertragen!)

_ Bei Gewinnspielen und Preisausschreiben: Teilnalegialgungen anfiihren

_ Bei Zugaben und Geschenken: Bedingungen flr Inanbpehme anfihren
© Wirtschaftskammer Osterreich Janner 2002

Achtung: Was offline untersagt ist, durfen Sie onli ne auch nicht!

Beachten Sie bei der Gestaltung von Werbung Besktrdjen in anderen Gesetzen, zB flur sensible Pted@tkohol, Tabak, Arzneimittel....).
Hinsichtlich Zugaben und Gewinnspielen ist insbeleva auf § 9a UWG zu achten, hinsichtlich irrefilder oder vergleichender Werbung auf § 2
UWG.

5. Preisauszeichnung - 8 5 Abs. 2 ECG:
In der Werbung sind Sie nicht verpflichtet, Praaseugeben. Wenn Sie aber Preise freiwillig angetienn gelten die allgemeinen Preisauszeich-
nungsvorschriften deé@reisauszeichnungsgesetz es!

_ Sofern Sie (auch) an Verbraucher verkaufen, miSgealle Preise als Bruttopreise, also inklusiver@teuern (MWSt.) angeben.

_ Wahrungseinheit angeben (zB EUR), falls andere VWfigen moglich sind: angeben, dass die UmrechnumgTageskurs am Tag der Be-
stellung erfolgt.

_ Nach dem Fernabsatzgesetz sind zusatzlich auchieferkosten anzugeben.

Sie verkaufen nur an Unternehmer?

_ Dann mussen Sie die Preise nicht Brutto auszeichhegabe des Nettopreises genigt. Allerdings miagsekkennbar sein, dass es sich um
Nettopreise handelt! (zB excl. MWSt.).

Man kann bei mr nichts online bestellen

Sie haben keinen Webshop und keine Online-Bestglinfikeit? Wenn Sie nur eine Homepage haben, auSaesich, Ihr Unternehmen und lhre
Produkte prasentieren, ohne dass der User onlistell®n kann (eine Mailadresse, an die der Useeskeei formulierten Winsche, auch was er
gerne bei Ihnen kaufen wirde, an Sie schicken ksairadet nicht), dann ist die Angelegenheit daimiSie in der Online-Welt erledigt.

Aber Achtung: Es braucht nicht unbedingt einen @lien Finessen programmierten Webshop mit allemmdund dran! Eine Online-
Bestellmoglichkeit geniigt, dann ist auch Teil Ii §ie zu beachten.
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Ganz allgemein gilt: 4

Sind Sie in Osterreich niedergelassen, so giltHien Webauftritt sterreichisches Recht (§ 20 EGanderrecht fiir Online-Anbieter in dem Sin-
ne gibt es nicht, das E-Commerce-Gesetz regekinige besondere Aspekte

© Wirtschaftskammer Osterreich Janner 2002

Sie missen aber selbstverstandlich alle 6sterssilcbn Gesetze einhalten, die auch im Offline-Blareicbeachten waren!

Eine eigene Online-Zulassung oder E-Commerce-Bégeoty gibt es nicht, Sie brauchen jene Gewerbebéigring, die lhre Tatigkeit erfordern
wirde, wenn Sie sie offline austiben wiirden (§ 4 ECG

INFORMATIONSPFLICHTEN NACH DEM E-COMMERCE-GESETZ (ECG)

Alle Dienstanbieter im www (dazu gehdren insbesondere der Online-Vertrieb von Waren,

der Online-Vertrieb von Dienstleistungen, Online-Informationsangebote, elektronische
Suchmaschinen und Datenabfragemdglichkeiten, SMS-Dienste, WAP-Dienste sowie UTMSDienste,
die Uber Mobiltelefon bereitgestellt und abgerufen werden kénnen etc.),

missen die Informationspflichten nach dem ECG beachten.

1. Allgemeine Informationspflichten
Der Dienstanbieter hat folgende Informationen leicht und unmittelbar zuganglich (zB auf
der Startseite oder mittels klar erkennbarem Link zB ,Wir Gber uns*®) zur Verfigung zu
stellen:

seinen Namen bzw seine Firma;;

die geographische Anschrift, unter der er niedergelassen ist;

Angaben , auf Grund derer ein Nutzer (Kunde) rasch und unmittelbar mit ihm in
Verbindung treten kann, einschlief3lich seiner E-Mail Adresse ;

Firmenbuchnummer und Firmenbuchgericht, sofern vorhanden;

die zustandige Aufsichtsbehorde, soweit die Tatigkeit einer behdérdlichen Aufsicht
unterliegt, (damit sind nur besondere Aufsichtsbehtrden wie Bankenaufsicht,
Versicherungsaufsicht, Telekom-Control-Kommission oder Wertpapieraufsicht
gemeint, wahrend die allgemeine Gewerbebehdrde nicht angefihrt werden muss);

die Kammer (zB Wirtschaftskammer), der Berufsverband oder eine ahnliche
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Einrichtung, der der Dienstanbieter angehért, die Berufsbezeichnung und den
Mitgliedstaat , in dem diese verliehen worden ist, sowie ein Hinweis auf die
anwendbaren gewerbe- oder berufsrechtlichen Vorschriften und den Zugang zu
diesen (Berufsverband umfasst Einrichtungen mit gesetzlicher Mitgliedschaft wie
auch freiwillige Vereinigungen. Hinsichtlich der Mitgliedschaft bei den jeweiligen
Fachgruppen, Fachverbéanden, Wirtschaftskammern in den Bundeslandern und der
Wirtschaftskammer Osterreich sollte zumindest die entsprechende Landeskammer
genannt werden. Unter den ,anwendbaren gewerbe- und berufsrechtlichen
Vorschriften“ sind nicht die Bestimmungen der Gewerbeordnung selbst, sondern
spezifische gesetzliche Vorschriften, wie zB Maklergesetz oder Austibungsregeln
gemeint. Dabei missen nicht die gesamten Rechtsvorschriften auf der Webpage
wiedergegeben werden, sondern es genlgt, wenn die Bezeichnung der
Rechtsvorschriften angegeben wird, erganzt zB um den Hinweis auf die kostenlos
zugangliche Website des Rechtsinformationsservices des Bundeskanzleramtes, wo
die jeweils aktuelle Version der Rechtsvorschriften abrufbar ist: www.ris.bka.gv.at);
die Umsatzsteueridentifikationsnummer | sofern vorhanden;
Tipp: All diese Informationen kann man natirlich selbst in seinen Web-Auftritt
einbauen, Wirtschaftskammermitglieder kbnnen dazu auch auf ihren persoénlichen

Eintrag im Firmen A-Z von wko.at verlinken (Infos unter callcenter@wko.at).
Dieses Infoblatt ist ein Produkt der Zusammenarbeit aller Wirtschaftskammern — urheberrechtlich geschiitzt
Bei Fragen wenden Sie sich bitte an die Wirtschaftskammer lhres Bundeslandes:

Wien, Tel. Nr.: (01) 51450-0, Niederdsterreich Tel. Nr.: (01) 53466-0, Oberdsterreich, Tel. Nr.: 05 90909,
Burgenland, Tel. Nr.: (02682) 695-0, Steiermark, Tel. Nr.: (0316) 601-0, Karnten, Tel. Nr.: (0463) 5868-0,
Salzburg, Tel. Nr.: (0662) 8888-0, Tirol, Tel. Nr.: 05 90905-1111, Vorarlberg, Tel. Nr.: (05522) 305-0

Hinweis! Diese Information finden Sie auch im Internet unter http://wko.at

sofern Preise angefuhrt werden - das E-Commerce-Gesetz selbst zwingt noch nicht
dazu, es kann dies aber auf Grund anderer Vorschriften erforderlich sein
(zB Preisauszeichnungsgesetz) - sind auch diese leicht les- und zuordenbar
anzugeben. Es muss auch klar erkennbar sein, ob die Preise einschlieflich
Umsatzsteuer sowie aller sonstigen Abgaben und Zuschlage  ausgezeichnet sind
und ob darin Versandkosten enthalten sind;

wenn Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB’s) verwendet werden, missen diese
fur den Nutzer speicher- und ausdruckbar zur Verfiigung stehen. Das ECG selbst
verpflichtet aber nicht dazu, AGB’s zu verwenden.

2. Informationspflichten bei Werbung
Zusatzlich zu den angefuhrten allgemeinen Informationspflichten ist Werbung dartber
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hinaus ebenso klar und eindeutig zu kennzeichnen wie folgt:

sie muss als solche erkennbar sein;

der Auftraggeber der Werbung muss erkennbar sein;

Angebote zur Absatzférderung wie etwa Zugaben und Geschenke missen
erkennbar sein und es muss ein einfacher Zugang zu den Bedingungen fir die
Anspruchnahme vorhanden sein;

Preisausschreiben und Gewinnspiele mussen als solche erkennbar sein und
ebenfalls einen einfachen Zugang zu den Teilnahmebedingungen enthalten.
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3. Informationspflichten bei Webshops
Bei Webshops ist zusatzlich klar, verstandlich und eindeutig zu informieren tber:

die einzelnen technischen Schritte , die zur Vertragserklarung des Nutzers sowie
zum Vertragsabschluss fuhren;

den Umstand, ob der Vertragstext nach Vertragsabschluss gespeichert wird, sowie
gegebenenfalls einen Zugang zu einem solchen Text;

die technischen Mittel zur Erkennung und Berichtigung von Eingabefehlern vor
Abgabe der Vertragsabklarung (also Angaben wie der Kunde seine Bestellung
andern/bzw korrigieren kann: zB mittels ,zurtick”-Funktion);

die Sprachen in denen der Vertrag abgeschlossen werden kann;

Sollte sich der Diensteanbieter freiwillig Verhaltenskodizes (diese sollen
gewadhrleisten, dass unfaire Verhaltensweisen unterbunden werden, dass man sich
vertraglich zur Einhaltung strenger Qualitatskriterien verpflichtet,
Streitschlichtungsverfahren anerkennt, etc.) unterworfen haben (zB E-Commerce-
Glutezeichen), so ist auch das anzugeben, vermehrt um den Hinweis, wie man zu
diesen Kodizes elektronisch Zugang erhalt.

Achtung! Besonders sei schlielilich darauf hingewiesen, dass neben den
Informationspflichten des E-Commerce-Gesetzes durchaus noch andere bestehen
koénnen, zB solche laut Preisauszeichnungsgesetz (vergleiche bereits oben) sowie laut
Konsumentenschutzgesetz.

Stand: Mai 2003
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Von:
An:
Betreff:

Datum:

Hallo Georg!

Wir hatte eine Frage beziglich der Kosten!
Es werden Kosten anfallen:

Druck des Projektberichts ca. 100 EURO
Fahrtkosten 0,20 EUR/Kilometer.

Wir wiirden uns freuen, wenn ihr (du und Martin Schu
Kostenaufteilung Uberlegen wirdet, die wir fir den

Der Vertrag muss fir den Projektbericht erstellt we
vollstéandigkeithalber méglichst bald fertig sein.

Conny und Co werden euch die fertigen Vertrage beim
mitnehmen.

Wir freuen und auf baldige Rtuckmeldung!

Sabrina & Barbara

rm) euch eine
Vertrag verwenden kénnen!

rden und der

néchsten Treffen

"Barbara Miiller" <babsil52@gmx.net>
schneidergm@utanet.at

Projektbericht

Thu, 27 Oct 2005 13:17:43 +0200 (MEST)

Von: "Georg Schneider" <schneidergm@utanet.at>
An: "Barbara Muller" <babsil52@gmx.net>
Betreff: AW: Projektbericht
Datum: Tue, 1 Nov 2005 17:43:16 +0100

Hallo Barbara!

Die Kosten werden wir je zur Halfte tragen.

Morgen schicken wir Euch die ersten Bilder auf CD,

beim nachsten Treffen besprechen.

Georg

weiteres kdnnen wir dann
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Hallo Martin!

Donnerstag, 17. November 2005

Also, das ist der Entwurf flr deine Homepage. Im oberen Teil findet man die Hauptmenupunkte. In der linken Spalte finden sich dann die Links zu
den einzelnen Seiten der Rubrik in der man sich gerade befindet. Der helle Bereich ist das Hauptfenster der Homepage, in der spater der ganze
Text und die Bilder sichtbar sind. Die Homepage wird sich in der Mitte des Bildschirms befinden. Den Rahmen wirden wir rot machen.

Wir hoffen, dass dir das Layout geféllt! Wenn nicht, ist jetzt der Zeitpunkt wo wir es noch &ndern kénnen — also scheu dich nicht vor eine ehrliche

Ruckmeldung!

¢

‘.""--—.‘

o e
g./. =
*

Brande &
Likore

Tafelapfel

Apfelsafté
Most

Kartoffel

hUrm% :f

Home | Produkte | Verkauf | Kontakt

Martin Schurm - Obstveredelung - Lichtenberg
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Gliederung

uber uns

Produkte

| |
[ Verkauf ] [ Kontakt ]

Brénde & Likore (" AbHofverkauf _[ Links }
~__ @ (& J
Tafelapfel Zustellservice _[ Anfahrtsplan ]
~__ (& J
Apfelsaft&Most Bauernmartk Lichten
berg
~__ ~__
Kartoffel Bestellformular

~———

~———

Liebe GruRRe das Projektteam

Cornelia, Barbara, Nina, Sabrina und Markus
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Hallo Georg, Margareta und Wolfgang!
Nun ist es soweit: Nach ca. 25 Entwurfen, hab wir endlich den gefunden, der am Besten zu euch passt!

Das ist zurzeit nur ein einfaches Bild, doch wir fangen gerade an, das ganze Auszuprogrammieren. Die Flasche links im Bild wird sich &ndern, wenn man sich in
einem anderen Menipunkt befindet. Neben der Flasche steht auch immer die Rubrik in der man sich gerade befindet.

Wenn man mit der Maus Uber die Hauptmenipunkte fahrt, wird sich ein Feld (Dropdownmeni — sowie zB im Word wenn man auf ,Datei” klickt) 6ffnen und die
Links zu den anderen Seiten zeigen. Die Homepage wird wie folgt gegliedert:

‘ ..‘Ei‘&..n 7 _x.‘i m i&i M&;ﬂt

Hof Produkte Sonstiges Kontakt

o

Familie Schneider:

Georg Schnelder: geb. 17. 5.1962
Bankangesteliter, Schnapsbrenner

Margareta Schneider: geb. 12.Juni 1964
Landwlrtin, zustandig fir Likbre

‘Wolfgang Schneider: 14.12.1987
Tischler, zustdndig filr das Elnmalschen

Produkte

Hannelore Schneider: geb. 30.4.1950
Schilerin, zustandig fur das Abfillen und Etikettieren
Fotos der einzelnen Familienmitgliedern
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Wir bendtigen noch die Information, ob es von Seiten eurer Gemeinde die Mdéglichkeit gibt, einen Zuschuss zum Online stellen der Homepage zu bekommen.
Eine weitere Mdglichkeit wére, dass ein Server zur Verfiigung gestellt wird, den auch ihr benutzen kénnt.
Falls etwas in die Richtung etwas vorhanden ist, bitten wir euch, es uns mitzuteilen und die Kontaktdaten zu senden.

Wir hoffen, dass euch das Layout gefallt, aber wenn nicht, ist jetzt der Zeitpunkt wo wir es noch andern kdénnen — also scheut euch nicht um eine ehrliche Riick-
meldung.

Liebe GruRRe das Projektteam

Cornelia, Barbara, Nina, Sabrina und Markus

index.htm

1 1 1 1
Der Hof Produkte sonst (hier suche Kontakt
wir noch den tref-
fenden Begriff!!!!

(" Familie Schneider) ( Likore ) Herstellung ) ( Gastebuch

N J N J N J N J
(Geschichte des Ha)i- (" Edelbrande (" Gedanken zum ) ( Anfahrtsplan

— ses — — Schnaps —

N Y, N Y, N J N Y,
( Galerie ) ( Sonstiges ) ( Bauernmartk Lich-) (" Link zum Schurm)
N J N J N J N J
( Aktuelles ) (" Bestellformular ) (" Bestellformular )

N Y, N Y, N J
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